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[bookmark: _Toc461112373][bookmark: _Toc461461335]二、曝光引流
[bookmark: _Toc461112374][bookmark: _Toc461461336]1、搜索排名
[bookmark: _Toc461112375][bookmark: _Toc461461337]1.1产品排序
	维度
	权重因子
	说明
	备注

	文本相关性

	标题
	通过将用户输入关键词分词处理后，将每个分词去和产品标题、类目属性和产品详情描述进行匹配计算得出一个文本相关性分数。标题最重要>类目属性>产品详情描述。
	

	
	类目属性
	
	

	
	产品详情描述
	
	

	产品信息相关
	PV

	对应产品页面浏览量，浏览量越大，排名越靠前。
	

	
	产品价格
	有产品价格（非0）的排名靠前。
	

	
	产品描述得分

	产品信息描述质量评分，标题、详情、主图和其他，并计算得到一个分数，并用星级进行显示，1-5星。
星级越高，排名越靠前。
	[image: ]

	
	产品发布时间

	产品发布时间，每次重发，会进行更新。30天内，发布时间越接近搜索的时间，排序越靠前。30天以外，因子失效。
	

	交易相关
	产品可交易
	发布产品时，是否支持在线交易的选择。可交易，排名靠前。
	[image: ]

	
	交易笔数
	对应产品完成交易的数量，数量越多，排名越靠前。
	可在产品详情页交易记录中查看到。
[image: ]

	
	交易评分
	用户完成交易后对对应产品的评分，包括系统默认的评分。评分越高，排名越靠前。
	可在产品详情页评分中查看到。
[image: ]

	店铺相关
	收费店铺
	是否已成为收费店铺，收费店铺账号的产品排名靠前。
	会员办公室商铺管理

	现货市场相关
	库存布专业市场
	产品是否报名参加现货市场产品招商活动，加入的排名靠前。
	

	
	产品-无忧退货
	是否符合现货市场产品招商活动中的无忧退货条件，符合的排名靠前。
	[image: ]

	
	产品-极速发货
	是否符合现货市场产品招商活动中的极速发货条件，符合的排名靠前。
	

	
	产品-品质保障
	是否符合现货市场产品招商活动中的品质保障条件，符合的排名靠前。
	



[bookmark: _Toc461112376][bookmark: _Toc461461338]1.2公司排序
	维度
	权重因子
	说明
	备注

	企业优质度相关
	收费店铺
	是否已成为收费店铺，收费店铺账号的企业排名靠前。
	

	
	高质量产品数
	三星以上产品数量，数量越多，排名越靠前。
	

	
	公司时间
	注册的公司时间，时间越长，排名越靠前。
	

	
	证书数量
	会员办公室公司资质证书数量越多，排名越靠前。
	会员办公室-公司资质证书中的证书数量
[image: ]

	活跃度相关
	最新产品数
	最近三个月内发布的产品数量，数量最多，排名越靠前。
	

	
	登陆次数
	对应账号最近三个月内登录次数，次数越多，排名越靠前。
	

	交易相关
	订单数
	对应企业产品的下单数量，数量越多，排名越靠前。
	



[bookmark: _Toc461112377][bookmark: _Toc461461339]2、免费资源
[bookmark: _Toc461112378][bookmark: _Toc461461340]2.1推荐位
通俗的讲，推荐位就和商店外边摆的物品一样，可以划分不同的摆放位置，然后将不同的内容推荐到不同的位置进行显示。
网站可以自定义不同的推荐位，根据网站页面结构而定，网站运营部的运营人员将不同的内容推荐到不同的显示区域。商铺也一样，由商家根据商铺的页面设计同一内容可以指定不同的推荐位，同一推荐位下面也可以分配不限数量的内容。
推荐位是指或商户自己把产品信息推送至网页上或公司商铺指定的位置，也可以随时把信息从指定的位置撤下来，从而达到信息精准投放的目的。
推荐位的推荐或取消只有部分有权限的人可以操作。平台推荐方面，商户需要优化好您的产品，由运营人员选中推荐，或者跟您的客服沟通，努力达到全球纺织网的推荐要求，申请推荐。商铺推荐则由商铺主动操作。
2.1.1商铺内推荐位
商铺首页推荐位
商铺首页设计，可以设置宣传海报、自定义模板等产品推荐板块。
通过会员办公室后台可以进入商铺装修页面，设置需要的板块。
[image: ]
选择适合展现你的自动模板，或者自定义。详见“商铺装修”
· 海报形式推荐：
[image: ]
商铺首页海报可以设置多张海报，可推荐产品、公司、或产品列表，建议3张图片最适宜浏览点击。
· 产品推荐模块：设置自定义模块，按品类、按材质、按热销等多维度分类展示产品
[image: ]
[image: ]
· 详情页关联营销推荐
在产品的详情页正文里，可以插入同类的或者相关产品的推荐海报以及连接。
[image: ] [image: ]
2.1.2平台内推荐位
全球纺织网内的内容推荐位置。主要有：
· 首页推荐
平台主页、频道首页、一级页面等位置。
如下图红框所示位置。
[image: ]
[image: ]
推荐产品要求：优化产品，做到4星以上评分，联系客服请求安排推荐产品。
推荐企业要求：收费商铺，企业资质A以上，主营产品清晰有特色，具有良好的商铺装修设计。
· 列表页推荐、专题页推荐位
系统会根据相关性自动收录产品。做好产品评分、商铺评分等综合得分，获取位置。
如下图红框所示位置：
[image: ]
[image: ]


[bookmark: _Toc461112379][bookmark: _Toc461461341]2.2活动报名
平台会定期策划活动。
并通过海报投放在网站的各个显著位置。
[image: ]
呢料专题活动
登录会员办公室首页，有个活动报名板块，关注活动情况，查看报名资格，积极提报产品报名
[image: ]
[image: ]
符合活动要求的即可申请加入活动。点击“立即申请加入”按钮，进入产品报名环节。
[image: ]
蓝色框的是系统自动判别不符合资质的。你可以查看原因。
选择可以申请加入的产品，
[image: ]
方框内打钩，选择完，页面到最下部，
[image: ]
点击“选择完成，继续填写信息”
[image: ]
填写联系人及手机号码。
[image: ]
至此，活动报名已经完成。
需要等待全球纺织网工作人员的审核，审核通过后，产品就可以展示在专题活动上了。

[bookmark: _Toc461112380][bookmark: _Toc461461342]3、SEO
[bookmark: _Toc461112381][bookmark: _Toc461461343]3.1产品标题字数
产品标题的用多少字合适？28个字以内，尽可能的描述丰富些，这样会匹配出更多的长尾关键词，提高产品的展现机会。
[image: ]
[image: ]

[bookmark: _Toc461112382][bookmark: _Toc461461344]3.2关键词设置
关键词用几个合适? 一个产品怎么选择合适的关键词?
一般在5个以内为适，通过工具查找“舒棉绒”相关的baidu关键词。工具推荐：站长工具、5118网站。
[image: ]
[image: ]

通过工具找到主关键词相关词：
舒棉绒   舒棉绒面料   棉绒  舒棉绒价格  舒棉绒 英文  舒棉绒英文
经编舒棉绒  阳离子舒棉绒  舒棉绒厂家  舒棉绒外套   舒棉绒英语
白色舒棉绒  全棉舒棉绒   舒棉绒是什么   舒棉绒 英语  舒棉绒 日语
舒棉绒和摇粒绒  舒棉绒的英文  库存舒棉绒   舒棉绒英语怎么说
双面舒棉绒   双色舒棉绒   舒棉绒图片   舒棉绒日语   舒棉绒成分

找出和自己产品相关的关键词，整理后选择下面4个：

双面舒棉绒   舒棉绒厂家   舒棉绒面料   库存舒棉绒


[bookmark: _Toc461112383][bookmark: _Toc461461345]3.3.怎么写产品标题
按照产品的属性、品牌、用途、材质、促销，地域等6个分类来构造产品标题，具体根据产品详细内容、参数和核心关键词的百度相关词来书写产品标题

实例说明：
http://www.tnc.com.cn/product/d129760.html
[image: ]
现标题：舒棉绒面料

产品详细内容：
核心关键词：舒棉绒面料
工艺：染色,印花
图案：纯色
成份：涤纶
品名：舒棉绒
编织方式：针织
货物状态：现货 

关键词：

双面舒棉绒
舒棉绒厂家
舒棉绒面料
库存舒棉绒


根据以上产品详细内容和关键词放入产品标题中，整理如下：
修改标题：纯色涤纶针织双面舒棉绒面料 染色印花舒棉绒厂家库存现货批发
关键词设定：双面舒棉绒，舒棉绒面料，染色舒棉绒，舒棉绒厂家

[bookmark: _Toc461112384][bookmark: _Toc461461346]3.4分享操作
3.4.1什么是社会化分享
社会化分享，是指基于其分享功能，将信息网络化输入输出，加速组织传播。博客、微博客、WIKI、社交网络、内容社区等，是可以常见到的社会化媒体形式。在国内近两年，社会化分享的传播量又以QQ空间、新浪微博、腾讯微博势头最猛。

简单的说就是让鼠标一点就把自己店铺上的产品分享给你的qq好友，微信好友，微博好友，可以让商业伙伴第一时间知道你上的新品。

3.4.2如何使用社会化分享工具
下面以这个页面为例实例说明一下：
http://www.tnc.com.cn/products/detail-130044.html
在页面左侧有个如下图的一个蓝色的“分享”图片
[image: ]
鼠标移上就会显示如下图：
[image: ]
只要选择你想分享到哪里就选择哪个。点击即可，下面的步骤具不一样说明，只要有相关平台的账号，登录，就可以分享了。














[bookmark: _Toc461112385][bookmark: _Toc461461347]4、移动端营销
移动端的工具大家现在主要是使用微信、QQ等社交软件，这些社交软件中的好友数量决定了你能产生多大的营销和广告效果，所以如何多渠道增加好友成为了移动端营销的基础，下面介绍如何使用微信现有功能增加好友数量：
1.摇一摇：
[image: 微信][image: ]









                                         摇一摇的入口在找朋友界面。





[image: 微信]进入摇一摇界面，轻摇手机，微信会帮您搜寻同一时刻摇晃手机的人——聚会上一起摇，会快速帮您列出一起摇的朋友；千里摇一摇，可以为您匹配这个世界上同时也在手机的朋友。
[image: 微信]
摇到的朋友，直接点击就可以开始聊天。
点击设置，可以查看到上一次摇到的人群，也可以更换背景图片。
点击头像还可以查看摇到好友的一些基本信息和一些状态。
在摇到的人中基本是按照距离你方位远近来排列的。在微信聚合效应下同一段时间内可能摇到同一个人的可能性大些。



[image: 如何用微信查看附近的人?]2、找附近的人：
附近的人查看的入口在找朋友页面，第一次使用时，会提示您需要同意微信使用地理位置信息和补充个人信息；
[image: 如何用微信查看附近的人?][image: 如何用微信查看附近的人?]








进入到查看附近的人页面，可以查看到附近人的相关信息，包括性别、所在地区和个性签名，点击感兴趣的人，还可以给他打招呼并成为朋友
[image: 如何用微信查看附近的人?][image: 如何用微信查看附近的人?]
如果您不想再被附近人查看到，可以点按列表右上角图标清除您的地理位置信息。
[image: 如何用微信查看附近的人?]

除了利用微信现有工具加人推广，还可以使用以下一些方法：
合作互推
　　虽然是微博上的玩法，但效果还不错。微信互推的效果远比微博互推的效果好。先做到1000粉丝后开始找人合作互推，每次效果好都会获得上百的粉丝。但需要切记的是，这种方法可在微博上互推，但微信上需谨慎，一旦被举报，有可能被封号。因此同一个合作伙伴的互推次数需谨慎。
其他线上推广
　　这类型的推广主要是在人人、豆瓣、贴吧等空间进行推广。可以推广自己的产品也可以推广自己微信号。但这类的推广也是有需要注意技巧的地方，比如贴吧，可以将二维码做成签名图片，这样子几乎你的每一次评论都是一次宣传推广，且不容易被删。
线下推广
　　方式很多，主要以贴广告送礼品为主。可以在街上或地铁口派发宣传，也可以在投放了自己广告的广告牌上加上微信二维码。
活动推广
　　方式众多。比如关注或者点赞就有机会领取活动礼品，介绍身边的朋友即可获得折扣礼品等等。


[bookmark: _Toc461112386][bookmark: _Toc461461348]5、玩转移动端
[bookmark: _Toc461112387][bookmark: _Toc461461349]5.1移动端产品排序规则
	维度
	权重因子
	说明
	备注

	文本相关性

	标题
	通过将用户输入关键词分词处理后，将每个分词去和产品标题、类目属性和产品详情描述进行匹配计算得出一个文本相关性分数。标题最重要>类目属性>产品详情描述。
	

	
	类目属性
	
	

	
	产品详情描述
	
	

	产品信息相关
	PV

	对应产品页面浏览量，浏览量越大，排名越靠前。
	

	
	产品价格
	有产品价格（非0）的排名靠前。
	

	
	产品描述得分

	产品信息描述质量评分，标题、详情、主图和其他，并计算得到一个分数，并用星级进行显示，1-5星。
星级越高，排名越靠前。
	[image: ]

	
	产品发布时间

	产品发布时间，每次重发，会进行更新。30天内，发布时间越接近搜索的时间，排序越靠前。30天以外，因子失效。
	

	交易相关
	产品可交易
	发布产品时，是否支持在线交易的选择。可交易，排名靠前。
	[image: ]

	
	交易笔数
	对应产品完成交易的数量，数量越多，排名越靠前。
	可在产品详情页交易记录中查看到。
[image: ]

	
	交易评分
	用户完成交易后对对应产品的评分，包括系统默认的评分。评分越高，排名越靠前。
	可在产品详情页评分中查看到。
[image: ]

	店铺相关
	收费店铺
	是否已成为收费店铺，收费店铺账号的产品排名靠前。
	会员办公室商铺管理

	现货市场相关
	库存布专业市场
	产品是否报名参加现货市场产品招商活动，加入的排名靠前。
	

	
	产品-无忧退货
	是否符合现货市场产品招商活动中的无忧退货条件，符合的排名靠前。
	[image: ]

	
	产品-极速发货
	是否符合现货市场产品招商活动中的极速发货条件，符合的排名靠前。
	

	
	产品-品质保障
	是否符合现货市场产品招商活动中的品质保障条件，符合的排名靠前。
	



[bookmark: _Toc461112388][bookmark: _Toc461461350]5.2移动端公司排序规则
	维度
	权重因子
	说明
	备注

	企业优质度相关
	收费店铺
	是否已成为收费店铺，收费店铺账号的企业排名靠前。
	

	
	高质量产品数
	三星以上产品数量，数量越多，排名越靠前。
	

	
	公司时间
	注册的公司时间，时间越长，排名越靠前。
	

	
	证书数量
	会员办公室公司资质证书数量越多，排名越靠前。
	会员办公室-公司资质证书中的证书数量
[image: ]

	活跃度相关
	最新产品数
	最近三个月内发布的产品数量，数量最多，排名越靠前。
	

	
	登陆次数
	对应账号最近三个月内登录次数，次数越多，排名越靠前。
	

	交易相关
	订单数
	对应企业产品的下单数量，数量越多，排名越靠前。
	



[bookmark: _Toc461112389][bookmark: _Toc461461351]6、付费流量
[bookmark: _Toc461112390][bookmark: _Toc461461352]6.1关键词搜索排名
6.1.1什么是关键词搜索排名？
关键词搜索排名是指在商铺中文站产品搜索结果列表页（第一页）左侧自然排名前增加的固定排名，有专门的推广标识，可按产品词购买相应的推广位，并在约定日期内固定展示（展示在自然排名客户之前），助力曝光率、点击量和商铺流量。由系统自动抓取关联产品详情页的主图进行展示，图片链接至其网上商铺中的产品详情页。

6.1.2关键词搜索排名的优势
 （1） 提高曝光率: 在特定推广位上进行展示的产品，只要是搜索了该产品关键词的用户就能看到，大大提高了产品的曝光率。
 （2） 精准引流: 精准的搜索匹配为产品带来精准的潜在买家，只有想买该产品的人才能看到推广信息，给商户带来的点击都是有购买意向的点击。
 （3） 精准展示: 针对用户搜索习惯，在关注度最高的区域进行产品展示，用户第一眼浏览到的就是该条推广信息，获取商机的几率大大提升。

6.1.3平台上示例
  在平台产品栏搜索“针织面料”，显示在左边的第一个标有“推广”字样的即为关键词搜索排名。
[image: C:\Users\sunxiaofang\Documents\360截图\360截图20160719131726344.jpg]

[bookmark: _Toc461112391][bookmark: _Toc461461353]6.2钻石展位
6.2.1什么是钻石展位？
钻石展位是指在商铺中文站产品搜索结果列表页右侧的热门推荐位，用户翻页、筛选依然存在，可按产品词购买相对应的推广位，并在约定日期内展示（展示在自然排名客户之前）。由系统自动抓取关联产品详情页的主图进行展示，图片链接至其网上商铺中的产品详情页。购买钻石展位的企业，可在关键词搜索结果页面中以最形象最醒目的形式获得优先展示，通过图文并茂，大量曝光，海量展示，打造强劲实力，第一时间吸引潜在买家！

6.2.2钻石展位的优势
（1）高曝光：在特定推广位上进行展示的产品，只要是搜索了该产品关键词的用户就能看到，大大提高了产品的曝光率。
（2）高精准：精准的搜索匹配为产品带来精准的潜在买家，只有想买该产品的人才能看到推广信息，给商户带来的点击都是有购买意向的点击。
（3）高实力：无论用户翻到第几页，推广位一直存在，海量展示打造强劲实力，让潜在买家不得不关注！

6.2.3平台上示例
  在平台产品栏搜索“梭织人棉”，显示在右边的第一个热门推荐位即为关键词搜索排名。
[image: ]

[bookmark: _Toc461112392][bookmark: _Toc461461354]6.3广告产品
6.3.1产品概述
全球纺织网/网上轻纺城广告主要分横幅广告（Banner）、按钮广告( Button )。
（1）横幅广告（Banner广告）是互联网广告中最基本的广告形式，一般使用JPG格式的图像文件。位置醒目，形态丰富，气派非凡，最能抓人眼球，用户注意度较高。一般位于网页首屏的焦点轮播图、底部的通栏广告等。
[image: C:\Users\sunxiaofang\Documents\360截图\360截图20160727114717248.jpg]
[image: C:\Users\sunxiaofang\Documents\360截图\360截图20160727114655501.jpg]

（2）按钮广告（Button广告）由于图形尺寸较小，故可以被更灵活地放置在网页上的任何位置。可通过多种形式显示公司或产品的图标，非常引人注意。一般使用JPG或GIF格式的图像文件。
[image: C:\Users\sunxiaofang\Documents\360截图\360截图20160727131420990.jpg]

6.3.2全球纺织网/网上轻纺城广告的优势？
1).精准优势
网上轻纺城是专业的纺织服装行业电子商务平台，依托轻纺城、覆盖产业链、面向全世界，网站上的海量供应商、采购商、贸易商互相依存共同发展，汇聚了大量纺织行业从业人员。"目标针对性强，覆盖范围广"的优势，确保了客户投放的广告能够精准定向纺织服装行业客户群。
2).人气优势
网站日访问量约为230万次，网站注册客户数达到近200万人，共建立网上商铺60余万家，发布各类产品信息540多万条，开通交易功能商铺数71056家，在线交易额累计达153.74亿元，用户覆盖全球130多个国家或地区，是目前国内纺织品贸易资源最丰富的专业型贸易平台。
3).商机优势
采购商客户达32万，共建立公司库50余万家，发布各类产品信息480多万条，采购信息25万条，能够吸引最多的行业目光，是进行市场竞争的可持续性资源。
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